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T
MEETINGS & EVENTS [
Emprendedores Expo Guadalajara: INSTITUTE
= ohjetivos para 2018 0 22 2018
D =]
en Polencia Il Este 2018 xpo Gundalors o
yecta captar 17% mis eventos
La Universidad Intercontinental y la prestigiosa revista Con SEgUn U
venciones Lotineamérica invitan a todos los estudiantes de Mareno Pérez, quien ha declara-
hoteleria, gastranomia y turismo de nivel licenciatura a partici- do que, en ndmeros el
par en la 2% edicion del Programa Emprendadaores en Potencia aho pasado el recinto cerrd con
355 eventos y que para el 2018
CARAMCTERISTICAS: van por 417.
+ Empeendedores en Potencia (EP] es un programa educa- Para el ejecutivo es induda-
tive presencisl para incubar 3 estudiantes que TIenen espinTu ble que la revision del TLCAM y
emprendedor, brindindoles elementos bisicos para convertir- la politica Estados Unidos segui-
e en empresarios. Dutante EP ellos deberin desarrollar un pro- 4 presionando a
yeClo o evento que presentardn ante un grupo de empresanos México, :M: los nego- -
[Hotables del Turismo) con & fin de realizarlo en realidad, en cios y en el turismo de reuniones,
asociacion con ellos motivo por el cual, aunque espe- Seg“nda edICIon
+ Estudiantes de diversas instituciones académicas compd- Tan un Crecimiento &n Ccuanto a
ten unos contra otros, de 10%, estos no supe- -
+ Independientemente de la posibilidad de que los nota- raran al 20% reportado en 2017, c Meetlngs @
bles “compren” alguna de los proyectos./eventos presentados hm;mwmme
por los estudiantes, habri cinco reconocimientos a los trabajos a Eventos Vo3 &n ; -
¥ equipos mds sobresalientes del programa donde vamos. Evenls lnstll“[e
a tratar de cubrir las grandes
Mis informacion y registro: Miencias que Vamas 2 tener en Hotel Courtyard Revolucion, CHMX
www meetingsi.oom las ', expresd. Con 22 al 27 de marzo
esto se busca i Hﬁ‘ La reconocida revista Convenciones Latinpomérica realiza-
*m similar ..I'l de 2017, ri una segunda edicidn de Meetings & Events Institute. su
que fue de mis de 2 millones 100 novedoso evento de capacitacion con dreas de especia-
ﬂm lidad simultaneas con el objetivo de profundizar el nivel
También serd en 2018 cuan- competitivo de la industria turistica en torno a La industria
do Expo concrete de reuniones
varios proyectos, entre ellos la Meetings & Events Institute se realizard esta ocasidn
conectividad del saldn México en la Ciudad de México, del 22 al 27 de marzo en el Hotel
mdﬂnbﬁumlw Cowrtyard Revolucién, donde se impartirdn las siguientes
eventos de mayor tamafio. certificaciones
esto se instalarian escaleras eléc-
fricas y se prevé una inversion = CEP: Certificate in Event Production by Procesa
de 30 mdp. Ademds se inverti- Group [certificacidn en produccion de eventos) # 22y 13
fd en mantenimiento y mejoras (R
qua Incluicfan puevas luminiciey = CCut Certified in Congress Management [certifica-
y arregles a la fachada. cidn especializada en congresos, nivel bisico) / 23 y 24 de
marzo

XXXV Congreso
Internacional Cocal
Paraguay 2018

Asuncion. Paraguay

6 al g de marzo

Paraguay serd el pais anfitrion del
X¥HY Congreso Internacional Cocal
2018, una de los eventos mas rele-
vantes del turisme de reuniones de
América Latina, que llevard a cabo
del & al 9 de marzo en el hotel She-
raton Asuncidn

Midia Arza de Tenace, inte:
grante del Paraguay Conven-
tion & Visitors Bureau (FCEVE] y
presidenta del Congreso Cocal
2018, refirid que este evento
ofrecerd un programa de for-
macidn de calidad con lideres
de la industria de reuniones y
eventos de negocio, nefwor-
kg, rueda de negocios con
compradores y generadores de
1:()“&”?“’!'\. :( eventos !I‘RI(JH-IIG“\.
e internacionales, ademds de
sor un espacio de contacto con
las mas importantes empiesas
provesdoras de América Latina,

El Congreso Cocal 20108,
ademas de ser un espacio de
formacicn, este afo innova
rd con una rueda de negocios
entre participantes y compra-
dores especializados.

Este encuentro se realiza de
forma conjunta entre Paraguay
Trawel Mart, representantes de
asociaciones internacionales y
empresas generadoras de con-
u!l"&(l\ }' eventos, La Illguullhl'
cion estd a cargo del PCAVBE
y b Cocal, con el apoyo de la
Secretasia Macional de Turismo
& Itaipd Binacional

* CES Certificado en Eventos Sustentables # 33 y 24 de
mardo,

# CIS Certified Incentive Specialist [certificacion en
incentivas) # 24 y 15 de marzo.

= CMS: Certified Meeting Specialist / 25, 26 y 27 de
Maria,

Log programas de estas certificaciones estdn avalados
por organizaciones como SITE, La Universidad Interconti-
nental. la Asociacion Mexicana de Hoteles y Moteles, la
CONPEHT, la Asociacidn Mexicana de Agencias de Viaje,
entré otras de gran prestigio. La calidad y los altos estan-
dares de la revista Convencione$ Latinoomérica [la cual se
ha convertida en lider indiscutible en capacitackon especia-
lizada a nivel mundial en el idioma espafol). respaldan este
Institute al cien por ciento.

Mayor informacidn: www.meetingsi.com
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Entrevista

Entrevista con Jorge Martin del Campo.,
director general de On Tempo Meetings and Congresses

1. Asujuicio, icuales son las principa- turisticos (como por ejemplo los orien-  gramas de capacitacion para contribuir

les caracteristicas que debe buscar la
asociacion, el corporative, el organis-
mo o la institucion que requieran los
servicios de una agencia especializada
en eventos y reuniones?

JMC: Experiencia y solidez de la empre-
sa, asi como creatividad, inmovacion,
tecnologia y buenos tiempos de res-
puesta,

2. Durante los ultimos cinco anos,
icuales han sido las nuevas necesida-
des que On Tempo ha percibido por
parte de sus clientes, en materia logis-
tica, operativa y tecnologica?

JMC:

+ La tendencia de las empresas es bus-
car un respaldo financiero para adaptar-
2 a SUS procesos de compra.

« Laatencién personalizada y en tlem-
po para cualquier necesidad del cliente.
*  ‘Trajesa la medida” desde el momen-
to de la cotizacion,

3. iComo hace On Tempo para man-
tener su recurso humano a la vanguar-
dia en temas especificos de congresos,
convenciones, etc.?

JMC: On Tempo esta afiliado a las aso-
ciaciones de la industria de reuniones
mas importantes a nivel internacional
como MPL, ICCA, PCMA, SITE, quienes
a su vez imparten contenido acerca de
las tendencias del negocio, ademis de
ofrecernos certificaciones como: Certi-
fied Association Sales Executive [CASE),
Certified Meetings Specialist (CMS) y
Certified Incentive Specialist (CIS) por
mencionar algunas

4. Si pudiera hablar de una “filosofia
de trabajo On Tempo”, icomo la des-
cribiria?

JMC: Trabajo en equipo a traves de un
sano ambiente laboral, donde se busca
llegar a los objetivos tanto de la Unidad
de Megocios como del cliente. Trabajo
con sentido de urgencia y empatia a las
necesidades, y viendo cada proyecto
COMo un reto,

5. Como director de una agencia
especializada en eventos y reuniones,
icual es su percepcién general del
Turismo de Reuniones actualmente en
México?

JMC: E5 evidente que la industria de reu-
niones continuara creciendo. Dia con dia
se ve mayor diversificacion en productos

b

On Tempo esla
afiliado a las
asociaciones de
la industria de
reuniones mas
porlanies a

¢l inlernacional
como MPL,
ICCA, PCMA,
SITE. quicnes a
su vez imparten
conlenido acerea
de las tendencias
del negocio...”

tadas a la sustentabilidad), tecnologias
digitales, y healthy meetings o eventos
saludables.

Los clientes son cada vez mas exigentes
y buscan nuevas experiencias e innova-
ciones.

6. iPercibe algin o algunos puntos
que debemos apuntalar en la industria
nacional? De ser el caso, icuiles son y
como cree que podamos pulirlos?

JMC: Se debera seguir impulsando una
estrategia de promocicn para mejorar
la imagen de nuestro pais en temas
de seguridad piblica, asi como generar
estrategias para la captacion de even-
tos internacionales donde se tenga
una mayor participacion de los actores
publicos y privados.

En cuanto a las asociaciones de Turismo
de Reunicnes, debemos emprender pro-

a una industria mucho mas profesiona-
lizada para atender las tendencias del
mercado,

7. iCuiles son los principales planes
y objetivos de On Tempo para este
10187

JMC:

+ Fortalecer relaciones comerciales
con aliados estratégicos de Europa y
Asia

+ Incurrir en otros segmentos de mer-
cado para prospeccion de eventos inter-
nacionales, no solo de ciencias médicas,
tecnologia y educacion, sino también de
humanidades, artes, literatura, etcétera.

B. {Por qué elegir On Tempo para
llevar a buen puerto mi evento o reu-
nign?

JMC: Para nosotros un evento se con
vierte en una experiencia perdurable en
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[Entrevista

{Qué pasa?

Afa 1+ Volamen 259 « Frimesa Grancens « Febrn

-
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Buscamos
constanlemenle
NUCYVos socios

para encontrar
distintas formas de
rcalizar negocios

¢ innovar la
leniendo

industr

el respaldo
linancicro y ¢l
apoyo de un
coordinador
gue lo asistira.

el momento en que logramos enriguecer la
mente y rejuvenecer &l alma de quéen par-
ticipa en él. Muestro papel va mis alli del
disefio y la logistica de un evento, fungimos
como optimizader de recursos y beneficios
Somos el brazo derecho del cliente hasta
lograr el éxito de sus objetivos a través de
SUS Meunsones.

Buscamos constantemente NUEWOs SOCK0S
para encontrar distintas formas de realizar
negocios & innovar la industria, teniendo el
respaldo financiero y el apoyo de un coor-
dinador que lo asistird

« Somos especialistas meeting planners

* Mo solo crganizamas eventos, los dise-
hamos.

+  Desarrol
vas

« Contamos con experiencia on el merca
do y certificaciones.

+ Tenemas una infraestructura solida y
mury confiable

o conceptos e ideas creati-

El Consejo de Promocidn Turkstica
de México (CFTM) alista la convo-
catoria de licitacidn por un monto
de hasta 100 millones de pesos (mis
WA} para la comtratacidn deé wna
agencia de publicidad que ayude a
estimular La manda de productos
y servicios turisticos dentro del pais.

Identificar y dirigiv la campafia
a los segmentos y mercados mds
rentables, incrementar el nimeno de
turistas en temporadas bajas e inter
maedias ¥ atender las contingencias
surgidas durante |a vigencia del con
trato son algunas de las tareas que
rendrd que realizar la firma ganadora
entre febrero y diciembre del pre
sente ano.

CPTM alista licitacion
para agencia de publicidad

La ultima agencia que realizd esas
tareas para el Consejo fue Leo Bumett
Mexico, a quien se le adjudico directa
mente un contrato por 2106 mdp con
vigencia de abril del 2006 al dltime dia
del 2017

La agencia elegida deberd presentar
al Consejo diferentes opclones creativas
para cada campafa y accidn (radio, tele-
visidn, impresos, medios electrinicos,
medios electrdnicos digitales. materia-
les colaterales y otros), con base en el
andlisis del consumidor y realizar ejecu
ciones y adaptacic
destings o soios comerciales que en su
moments requiera el CPTM para cam-
pafias cooperativas, eventos y acckones
promocicnales

w3 que contemplen

El director general de la Oficina de
Convenciones y Visitantes de Chia-
pas {OCV), Sismondi Esparza Flores,
ha salido a hablar sobre sus peerspec-
tivas de cara a 2018, El funcionario ha
declarado que el principal reto para
la Oficina durante este afio que inicia
jerd trabagar mds para posicionar al
estado como desting emergente.
Destacd que una de Las ventajs
competitivas del destino es que los
visitantes que |iug¢|'| 3 un Congreso
o convencidn pueden realizar acti-
vidades antes, durante y despuds
de su evento. Lugares como la Ruta

Chiapas quic
el mercado de reunic

N

brillar en

del Café, la Selva Lacandona, Comitin,
Ocosingo, Palenque, Chiapa de Corzo, el
Zoomat en Tuxtla Gutiérrez, S5an Cristd
bal de las Casas, hacen posibile combinar
atractivos ya conacidos con el segmen
to de reuniones

Puntualizé que Chiapas cwenta con
alta potencial para este segmento y que
ya s& han realizado muchas actividades
en afos previos. La OCV ha trabajado
en promover a la entidad como sede de
CONEresos y CONYEnCwnes, por o gue
el objetivo actual es dar continuidad a
muchos proyectos existentes y estar a la
vanguardia en las tendencias del turismo.
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